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Search Console im Data Studio

Website Impression URL-Impression
(mit Position / ohne URL) (mit URL/ ohne Position)

Keine Bild Daten 









Data Blending – Kernfunktion für Data Studio Experts



Data Blending – Kernfunktion für Data Studio Experts



Data Blending – Search Console Daten verschmelzen

→Metriken umbenennen

→Join Schlüssel auswählen

→Zeiträume auswählen

→nur unbedingt benötigte 
Dimensionen verwenden!



Data Blending – Search Console Daten verschmelzen

→Filter auf Metriken
können nicht mehr später in 
Tabellen angewandt werden 
(auf Dimensionen weiter 
möglich)

→ Filtern in der Blending 
Konfiguration (dieser 
Screenshot) funktioniert 
auch auf Metriken



•



Trafficentwicklung - Balkendiagramm - Clicks pro Monat

Für andere Zeit-Dimensionen:
-“Date“ duplizieren
- Kopie umbenennen (z.B. in Monat)
- einstellen auf „Jahr und Monat“



Trafficentwicklung – Filter auf Metriken

„normale“ Tabelle mit Filter = 



Trafficentwicklung - Sortieren nach Veränderung (Delta)

Data Blending „Website Property letzter Monat“ & „Website Property vorletzter Monat“
Metrik in Tabelle erstellen (Impressionen letzter Monat – Impressionen vorletzter Monat) 



Trafficentwicklung: Sortieren nach Veränderung (Delta)

Data Blending „letzter Monat“ & „vorletzter Monat“ // Filter auf Property (vorletzter Monat)  „ist null“

Anderes Data Blending „vorletzter Monat“ & „letzter Monat“ // Filter auf Property (letzter Monat) „ist null“



Trafficentwicklung – Streudiagramm mit Veränderung



Trafficentwicklung – Schwankung & Standardabweichung

Bisher haben wir die Durchschnitte bzw Summen von 2 Zeiträumen verglichen
Mit der Standardabweichung pro Tag können wir feststellen, bei welchen Keywords es INNERHALB unseres 
Zeitraumes zu starken Ranking-Veränderungen kam… 

Wie geht das im Data Studio: 
•Blending mit 2 mal Website Property  
•Query als Join Key
•Links zusätzlich „Date“ als Dimension + alle Metriken
•Rechts nur „Property“ als Konstante  + Position
•In Tabelle Position von Left Join als Standardabweichung anzeigen.
•Zusatzmetrik in Tabelle = STDDEV(Average Position left)/AVG(Average Position right)
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Trafficentwicklung: Wachstumsfaktor
Welche URLs (oder Keywords) entwickeln sich in letzter Zeit stärker?
(z.B. letzte 3 Wochen vs letzte 9 Wochen)
Data Blending mit mehreren Zeiträumen – Faktor als Tabellenmetrik
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CTR Analyse – Streudiagramm für Unicorn/Donkey

Donkeys

Unicorns

 Filter immer 
benutzen ☺

 Trendkurve leider nicht 
gewichtet (nur Orientierung)



CTR Analyse – CTR Monitoring für Snippetänderungen

Donkeys

Unicorns



CTR Analyse - Streudiagramm für ein Keyword
Mit welcher Position hatten wir welche CTR für ein Keyword
Jeder Tag ist ein Punkt 
Abhängig von der Positionsentwicklung
schwierig bei Lokalen Keywords (in Berlin auf 1 / in Hamburg auf 9)



CTR Analyse - Streudiagramm für ein Keyword
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Kannibalisierung – Anzahl URLs pro Keyword > 1

Tabelle mit  Filter Anzahl URLs > 1
Bei einem Blog mit # Links sollte auf „Anzahl URL ohne #“ gefiltert werden



Kannibalisierung – Anzahl URLs pro Keyword > 1

Problem:

Sitelinks sind Mistkerle in der Search
Console!



Kannibalisierung – Anzahl URLs pro Keyword > 1

Entweder #URLs oder Sitelinks zum Großteil

→ Effektive Datenanalyse ist hier nur möglich, wenn ihr ein Projekt mit wenig Sitelinks habt!



Kannibalisierung – Clicks ab 2. URL

Lösungsansatz: Sitelinks werden sehr selten geklickt

→ Doppelrankings sortieren nach Clicks ab zweitstärkste URL

Nachteil: wir finden nur Doppelrankings mit Traffic auf beiden URLs → nicht alle
Vorteil: die Resultate sind zu höherem Anteil relevante Doppelrankings



Kannibalisierung – Clicks ab 2. URL

Wie geht das im Data Studio?
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Indexüberwachung – Anzahl URLs

Könnte bei großen Seiten an die  Performance Grenzen gehen (lädt auch sehr lange im Data Studio)



Indexüberwachung - Datei-Endungen

Null = keine Dateiendung mit Punkt
(Im Dashboard: Klick auf Endung filtert 2. Tabelle mit genauen URLs)

Jpg und png in den „normalen“ Serps?
z.B.

Formel für Dateiendungen:
CONCAT(".", REGEXP_EXTRACT(REGEXP_REPLACE(Pfad, '\\?.+', ''), '\\.([^&]+)'))



Indexüberwachung - Parameter

nur der erste Parameter wird über die Formel extrahiert. 

utm_source in diesem Fall i.o.
→ Local Box Traffic Markierung

Formel für den 1.Parameter:
CONCAT("?", REGEXP_EXTRACT(Pfad, '\\?([^&]+)\\='))



Indexüberwachung – Seiten mit und ohne /

Daten kann ich leider nicht zeigen, es funktioniert aber ☺

Wenn ihr Seiten mit und ohne Slash im Ranking habt und beide bekommen eine Impression, 
dann wird es hier angezeigt und ihr seht Seiten und Keywords etc…

Wie geht das im Data Studio:
Eine Extra Dimension entfernt alle / aus der URL
Replace(Landing Page,"/","")
Dann einen Filter mit Anzahl URLs > 1
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Top Level Analyse – Longtail & Shorthead



Top Level Analyse – Longtail & Shorthead



Top Level Analyse – Click Share



Top Level Analyse – Click Share

Konfiguration im Data Studio:
Streudiagramm
Anzahl URLs als laufende Summe auf x Achse 
URL Clicks als laufende Summe + % der Gesamtsumme



Meta Analyse – fehlende Daten

Inspiriert von Markus Hövener (SearchCamp Podcast)

Die These: Vor allem Einmal Suchanfragen und sehr seltene Longtail Keywords tauchen nicht in der Search
Console auf

(Der Click wird pro URL trotzdem gemessen)





Keyword Clustering

CASE
WHEN REGEXP_MATCH(Query, "^was .*|.* was .*|.* was$") THEN "was"
WHEN REGEXP_MATCH(Query, "^wo .*|.* wo .*|.* wo$") THEN "wo“
….

ELSE "none"
END

Vorteile:
-Regex möglich
-ohne Blending möglich

Nachteile:
-Reihenfolge beachten
-Begrenzte Komplexität



Keyword Clustering

Keywordclusterung in Google Sheet

Via Data Blending mit GSC Daten verknüpfen



Keyword Clustering – A/B Test

Title A/B Test für CTR 
Optimierung mit 500 Kategorien

Testgruppen wurden über Google 
Sheet an Data Studio übergeben

Blending Sheet + GSC lässt uns 
Test jederzeit auswerten

Teststart
Testende



URL Clustering

☺





Sistrix→ Data Studio für Kundenreports

https://www.more-fire.com/blog/sistrix-daten-mit-google-sheets-verknupfen/

https://www.more-fire.com/blog/sistrix-daten-mit-google-sheets-verknupfen/


Sistrix→ Data Studio für Kundenreports



Sistrix→ Data Studio für Kundenreports

Der ganze Markt im Überblick
(einzelne Linien zu verwirrend)

Aktueller SI = die fläche des Konkurrenten 
ganz rechts



Search Console URL Lesezeichen

Beim Browsen einer URL schnell mal 
in die Search Console zu den 
Keywords der Unterseite springen?

Auf der Seite „Baustelle“ im 
Dashboard findet ihr den Code

Diesen Code als Lesezeichen anlegen
→→→→
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