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Wer von euch hat noch nicht...

... regelmaRig mit den Daten der Search Console (Suchanalyse)
gearbeitet?



Wer von euch hat noch nicht...

... gewusst, was das Google Data Studio ist?



Wer von euch hat noch nicht...

... Mit dem Data Studio gearbeitet?



Wer von euch hat noch nicht...

... Search Console Daten im Data Studio visualisiert?



Wer von euch hat noch nicht...

... Daten uber die GSC Api exportiert und in Excel/Sheets/R/Tableau
usw. verarbeitet.



Mein Dashboard:

www.clicks.de/gsc-datastudio-dashboard



Erste Schritte im Data Studio mit GSC Daten






Was kann/soll/will ein SEO mit Search Console Daten analysieren?

Trafficentwicklung / Keywords und URL Performance
*Schneller relevante Entwicklungen finden

*CTR Performance Monitoring
*Gute und schlechte CTRs besser finden / Snippet-Anderungen verfolgen

*Keyword Kannibalisierung / Doppelrankings
*Wo sind 2 URLSs fur ein Keyword in den SERPs und ist das problematisch

*Indexuberwachung
*Habe ich URLs im Index, die dort gar nicht hingehoren?

*Top Level Analyse / Metaanalyse
*Auswertungen, die mir helfen, meine Seitenperformance im Ganzen zu verstehen



Intro zur Search Console im Data Studio
*Datenquelle / Dimensionen-Formelsammlung / Intro Data Blending



Search Console im Data Studio

Website Impression URL-Impression
(mit Position / ohne URL) (mit URL/ ohne Position)

Keine Bild Daten ®



Weitere Dimensionen und Metriken fur die Datenquelle

Position negativ
O-Average Position

Anzahl Queries
COUNT_DISTINCT(Query)

Query Anzahl Worter
LENGTH(Query)-LENGTH(REPLACE(Query, }'))+1



Weitere Dimensionen und Metriken fur die Datenquelle

Pfad
CONCAT(/", REGEXP_EXTRACT( Landing Page , '*https:/[~/]+/(.*).*"))

Pfadebene 1
REGEXP_EXTRACT( Landing Page, '‘"https:/[~/]+/([~/]+)/")

Erster Parameter
CONCAT("?" REGEXP _EXTRACT(Pfad, \\?([*&]+)\\="))

Datei-Endung
CONCAT(", REGEXP_EXTRACT(REGEXP_REPLACE(Pfad, "\\?.+, "),
\\(["&]+)'))



Weitere Dimensionen und Metriken fur die Datenquelle
Seite ohne Hashtag

Hilfsvariable: concat('/;REGEXP_EXTRACT(Pfad, "~/(*)#.*'))

CASE WHEN REGEXP_MATCH(Pfad, ‘*#.*') THEN Seite ohne Hash-
Hilfsvariable ELSE Pfad END

Hostname

Hilfsvariable : concat(REGEXP_EXTRACT( Landing Page, "“(https:./["/]+)/.*')"/")
CASE WHEN Pfad ="/" THEN Landing Page ELSE Hostname Hilfsvariable
End

Link zur Search Console
HYPERLINK(CONCAT("https:/search.google.com/search-
console/performance/search-

analytics?resource _id="Hostname,'&breakdown=query&page=!",Landing
Page),'->GSC")



Data Blending — Kernfunktion fur Data Studio Experts



Data Blending — Kernfunktion fur Data Studio Experts



Data Blending — Search Console Daten verschmelzen

—Join Schlissel auswahlen

=2 nur unbedingt bendtigte
Dimensionen verwenden!

- Metriken umbenennen

—>Zeitraume auswahlen



Data Blending — Search Console Daten verschmelzen

= Filter auf Metriken
kdnnen nicht mehr spater in
Tabellen angewandt werden
(auf Dimensionen weiter
moglich)

- Filtern in der Blending
Konfiguration (dieser
Screenshot) funktioniert
auch auf Metriken



Trafficentwicklung / Keywords und URL Performance
*Schneller relevante Entwicklungen finden



Trafficentwicklung - Balkendiagramm - Clicks pro Monat

mit Zestraum Steuerungen arbe

I url Clicks M Url Clicks (Vorjahr)
00
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60.000

Jan. 2019 Feb. 2019 Marz 2019 Apr. 2019 Mai 2019 Juni 2019 Juli 2019 Aug. 2019 Sept. 2019 Okt. 2019 Nov. 2019 Dez. 2019

Fur andere Zeit-Dimensionen:
-“Date” duplizieren

- Kopie umbenennen (z.B. in Monat)
- einstellen auf ,,Jahr und Monat”



Trafficentwicklung — Filter auf Metriken

,hormale” Tabelle mit Filter =




Trafficentwicklung - Sortieren nach Veranderung (Delta)

Data Blending ,Website Property letzter Monat” & ,Website Property vorletzter Monat“
Metrik in Tabelle erstellen (Impressionen letzter Monat — Impressionen vorletzter Monat)



Trafficentwicklung: Sortieren nach Veranderung (Delta)

Data Blending , letzter Monat“ & ,vorletzter Monat” // Filter auf Property (vorletzter Monat) ,,ist null“

Anderes Data Blending ,vorletzter Monat” & ,letzter Monat” // Filter auf Property (letzter Monat) ,,ist null”



Trafficentwicklung — Streudiagramm mit Veranderung



Trafficentwicklung — Schwankung & Standardabweichung

Bisher haben wir die Durchschnitte bzw Summen von 2 Zeitraumen verglichen

Mit der Standardabweichung pro Tag konnen wir feststellen, bei welchen Keywords es INNERHALB unseres
Zeitraumes zu starken Ranking-Veranderungen kam...

Wie geht das im Data Studio:

*Blending mit 2 mal Website Property

*Query als Join Key

*Links zusatzlich ,,Date” als Dimension + alle Metriken

*Rechts nur , Property” als Konstante + Position

*In Tabelle Position von Left Join als Standardabweichung anzeigen.

*Zusatzmetrik in Tabelle = STDDEV(Average Position left)/AVG(Average Position right)



Trafficentwicklung — Schwankung & Standardabweichung

Bisher haben wir die Durchschnitte bzw Summen von 2 Zeitraumen verglichen

Mit der Standardabweichung pro Tag konnen wir feststellen, bei welchen Keywords es INNERHALB unseres
Zeitraumes zu starken Ranking-Veranderungen kam

Wie geht das im Data Studia:

*Blending mit 2 mal Website Property

*Query als Join Key

*Links zusatzlich ,,Date” als Dimension + alle Metriken

*Rechts nur , Property” als Konstante + Position

*In Tabelle Position von Left Join als Standardabweichung anzeigen.

*Zusatzmetrik in Tabelle = STDDEV(Average Position left)/AVG(Average Position right)




Trafficentwicklung: Wachstumsfaktor

Welche URLs (oder Keywords) entwickeln sich in letzter Zeit starker?
(z.B. letzte 3 Wochen vs letzte 9 Wochen)
Data Blending mit mehreren Zeitraumen — Faktor als Tabellenmetrik



CTR Performance Monitoring
*Gute und schlechte CTRs besser finden / Snippet-Anderungen verfolgen



CTR Analyse — Streudiagramm fiir Unicorn/Donkey

< Filter immer
benutzen ©

Unicorns

< Trendkurve leider nicht
Donkeys gewichtet (nur Orientierung)



CTR Analyse — CTR Monitoring flur Snippetanderungen

Unicorns

Donkeys



CTR Analyse - Streudiagramm flr ein Keyword

Mit welcher Position hatten wir welche CTR fir ein Keyword

Jeder Tag ist ein Punkt

Abhangig von der Positionsentwicklung

schwierig bei Lokalen Keywords (in Berlin auf 1 /in Hamburg auf 9)



CTR Analyse - Streudiagramm flr ein Keyword



Keyword Kannibalisierung / Doppelrankings
*Wo sind 2 URLSs fur ein Keyword in den SERPs und ist das problematisch



Kannibalisierung — Anzahl URLs pro Keyword > 1

Query Anzahl URLS mﬁr';'e“'g Impressions Ul Clicks ~
bezahlte partnerschaft instagram 4

clicks online business 12 12

personalisierte werbung 5

bezahlte partnerschaft 4

clicks 22 22

website struktur =

Tabelle mit Filter Anzahl URLs > 1
Bei einem Blog mit # Links sollte auf ,Anzahl URL ohne #“ gefiltert werden



Kannibalisierung — Anzahl URLs pro Keyword > 1

Problem:

Sitelinks sind Mistkerle in der Search
Console!

Dimensionen und Messwerte - Google Analytics-Hilfe - Google Support
hitps://support.google.com/analytics/answer/10333617hil=de -

Ubersicht. Jeder Bericht in Google Analytics besteht aus Dimensionen und Messwerten.
Dimensionen sind Attribute [hrer Daten. Die Dimension Stadt gibt ...

Ubersicht - Giiltiga Kombinationen von .. - Berechnung von Messwerten

Zalando
https:ﬁMfW.zalandﬂ.def hd

Entdecke Schuhe, Mode und Accessoires der aktuellen Saison online | Schnelle und
versandkostenfreie Lieferung | Zalando.

Ergebnisse von zalando.de o}
Damen Kinder

Kleider - Bekleidung - Blusen & Kinderkleidung - Kinderschuhe -

Tuniken - Jeans - Hosen - Sport Sale - Nike Sportswear - Sport

Herren Sale

Bekleidung - Schuhe - Sneaker - Damenmaode Qutlet | Hier freut sich

Sale - Jacken - Shirts & Polos nicht nur die Geldbdrse! Spare ..
Damenschuhe Damenbekleidung

Sneaker - Stiefeletten - Pumps - Auf der Suche nach Damenmode?

Schuhe - Sandalen - Ballerinas Bei ZALANDO findest Du, was ..



Kannibalisierung — Anzahl URLs pro Keyword > 1

Que Anzahl URLs Anzahl URL Impressions Url Clicks ~
ry ohne #

bezahlte partnerschaft instagram 4

clicks online business 12 12

personalisierte werbung 5

bezahlte partnerschaft 4

clicks 22 22

website struktur =

Entweder #URLs oder Sitelinks zum Grofteil

—> Effektive Datenanalyse ist hier nur moglich, wenn ihr ein Projekt mit wenig Sitelinks habt!



Kannibalisierung — Clicks ab 2. URL

Losungsansatz: Sitelinks werden sehr selten geklickt

— Doppelrankings sortieren nach Clicks ab zweitstarkste URL

Nachteil: wir finden nur Doppelrankings mit Traffic auf beiden URLs = nicht alle
Vorteil: die Resultate sind zu hoherem Anteil relevante Doppelrankings



Kannibalisierung — Clicks ab 2. URL

Wie geht das im Data Studio?




Indexuberwachung
*Habe ich URLs im Index, die dort gar nicht hingehoren?



Indextiberwachung — Anzahl URLs

Konnte bei groRen Seiten an die Performance Grenzen gehen (ladt auch sehr lange im Data Studio)

41



Indextberwachung - Datei-Endungen

Null = keine Dateiendung mit Punkt
(Im Dashboard: Klick auf Endung filtert 2. Tabelle mit genauen URLs)

Jpg und png in den ,,normalen” Serps?
z.B.

Formel flir Dateiendungen:
CONCAT(".", REGEXP_EXTRACT(REGEXP_REPLACE(Pfad, "\\?.+', '), \\.([*"&]+)"))

L2



Indextiberwachung - Parameter

nur der erste Parameter wird Uber die Formel extrahiert.

utm_source in diesem Fall i.o.
— Local Box Traffic Markierung

Formel fir den 1.Parameter:
CONCAT("?", REGEXP_EXTRACT(Pfad, "\\?([*&]+)\\="))

43



Indextiberwachung — Seiten mit und ohne /

keine Daten

Daten kann ich leider nicht zeigen, es funktioniert aber ©

Wenn ihr Seiten mit und ohne Slash im Ranking habt und beide bekommen eine Impression,
dann wird es hier angezeigt und ihr seht Seiten und Keywords etc...

Wie geht das im Data Studio:

Eine Extra Dimension entfernt alle / aus der URL
Replace(Landing Page,"/","")

Dann einen Filter mit Anzahl URLs > 1

avh



Top Level Analyse / Metaanalyse
*Auswertungen, die mir helfen, meine Seitenperformance im Ganzen zu verstehen



Top Level Analyse — Longtail & Shorthead

Short Head vs LongTail Entwicklung
Clicks nach Anzahl Wérter pro Keyword

Entwicklung in diesem Jahr

“HlLLL B Aug. 2018

Bl Sept. 2018
Bl Okt. 2018
B rov. 2018

3.000
Bl Dez. 2018
B Jan. 2019
Bl Feb. 2019
2.000 Bl Mirz 2019
1.000

1 2 3 4 5
Anzahl Worter pro Query



Top Level Analyse — Longtail & Shorthead

Letzter Monat vs. Vorjahr

4.000

3.000

2.000

1.000

Feb. 2019

Anzahl Warter pro Query
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B -
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4 (Vorjahr)
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& (Vorjahr)
7 (Vorjahr)

L7



Top Level Analyse — Click Share

48



Top Level Analyse — Click Share

Konfiguration im Data Studio:

Streudiagramm
Anzahl URLs als laufende Summe auf x Achse

URL Clicks als laufende Summe + % der Gesamtsumme
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Meta Analyse — fehlende Daten

Inspiriert von Markus Hovener (SearchCamp Podcast)

Die These: Vor allem Einmal Suchanfragen und sehr seltene Longtail Keywords tauchen nicht in der Search
Console auf

(Der Click wird pro URL trotzdem gemessen)

50



How to: Clustering von Keywords und URLs



Keyword Clustering

Variante 1: uber Data Studio Formel

W-Fragen Url Clicks Impressions -
was 40 I 10.860 |
wie 5SS 2105 IS
wann ] | 1.158 I
welche 0| 2700
wer 0| 140]
WO 0| 871
Warum 0| 571
CASE Vorteile:
WHEN REGEXP_MATCH(Query, "Awas .*|.* was .*|.* wasS") THEN "was" -Regex moglich

A x| k | k n n “
WHEN REGEXP_MATCH(Query, "Awo .*|.* wo .*|.* woS") THEN "wo _ohne Blending méglich

ELSE "none" )

END Nachteile:
-Reihenfolge beachten
-Begrenzte Komplexitat



Keyword Clustering

\/ariante 2: uber Google Sheet

oo P 100% = 5 % .0

Query

|Query sV

dugencreme

creme fir augen

augenpflege creme

augencreme empfindliche haut
augencreme flr empfindliche haut
augencreme fir sehr trockene empfindli
augencreme feuchtigkeitsspendend
feuchtigkeitsspendende augencreme
feuchtigkeits augencreme
augencreme feuchtigkeit

augen feuchtigkeitscreme
feuchtigkeitscreme augen
reichhaltige augencreme

=

00 123~

m

3600
40
30
70
30
20
50
50
50
70
50
a0

210

Arial *

Kategorie

Gesichtspflege
Gesichtspflege
Gesichtzpflege
Gesichtspflege
Gesichtspflege
Gesichtzpflege
Gesichtspflege
Gesichtspflege
Gesichtspflege
Gesichtspflege
Gesichtspflege
Gesichtspflege
Gesichtspflege

10 -

D

Kategorie 2
Augencrems
Augencrems
Augencreme
Augencrems
Augencrems
Augencreme
Augencrems
Augencreme
Augencrems
Augencrems
Augencreme
Augencrems
Augencrems

Keywordclusterung in Google Sheet

Via Data Blending mit GSC Daten verknupfen




Keyword Clustering — A/B Test

Teststart

Testende

Title A/B Test fiir CTR
Optimierung mit 500 Kategorien

Testgruppen wurden tber Google
Sheet an Data Studio Ubergeben

Blending Sheet + GSC lasst uns
Test jederzeit auswerten



URL Clustering
\ariante 3: URL geblendet mit Analytics Contentgruppierungen

\oraussetzung: gutes Content Grouping in Analytics ©



Nachtrag



Sistrix = Data Studio fir Kundenreports


https://www.more-fire.com/blog/sistrix-daten-mit-google-sheets-verknupfen/

Sistrix = Data Studio fir Kundenreports



Sistrix = Data Studio fir Kundenreports

Der ganze Markt im Uberblick
(einzelne Linien zu verwirrend)

Aktueller SI = die flache des Konkurrenten
ganz rechts



Search Console URL Lesezeichen

Beim Browsen einer URL schnell mal
in die Search Console zu den
Keywords der Unterseite springen?

Auf der Seite ,Baustelle” im
Dashboard findet ihr den Code

Diesen Code als Lesezeichen anlegen
2220



Nochmal mein Dashboard:

www.clicks.de/gsc-datastudio-dashboard

Folien gibt's bei mir per Mail (langnau(@clicks.de) oder auf der
Campixx Seite


mailto:langnau@clicks.de

